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ПРОГРАМА  

ЗА ДЪРЖАВЕН ИЗПИТ 
 

ОБРАЗОВАТЕЛНА ПРОГРАМА:   
 

КНИГА И РЕКЛАМА 

ОКС „МАГИСТЪР“  
 

ПРОФЕСИОНАЛНО 

НАПРАВЛЕНИЕ:  
 

3.5. Обществени комуникации и 

информационни науки  
 

 

1. Описание на изпита  
 

 

 

Условия за провеждане 

Писменият държавен изпит по специалност „КНИГА И РЕКЛАМА“ – магистърска 

програма, се провежда въз основа на предложен и приет от катедра „Журналистика и 

връзки с обществеността“ конспект, в който са включени теми от изучаваните 

задължителни дисциплини, предвидени в учебния план. До писмен държавен изпит 

се допускат студенти, положили успешно всички семестриални изпити, придобили 

предвидените за курса на обучение кредити и изпълнили всички други задължения, 

включенив утвърдения учебен план по специалността.  

 

Процедура по провеждане на писмения държавен изпит  

Държавният изпит започва в 9:00 ч. и продължава 4 (четири) астрономически часа, с 

изключение на случаите, в които с нормативен акт е предвидено друго. За 

успешното провеждане на писмен държавен изпит отговарят държавната изпитна 

комисия и квесторите, назначени със заповед от декана на ФФ.Студентите 

разработват два въпроса (теми) от конспекта за държавен изпит по специалност 

„Книга и реклама“. 

 

Критерии за оценка:  

1. Да бъдат разработени вярно всички съдържателни компоненти на формулирания в 

конспекта въпрос.  

2. Ясно, точно и добре систематизирано изложение. 

3. Отлично усвоен терминологичен речник по специалността. 

4. Подбор на подходящи примери, които да представят теоретичната част. 

5. Спазване на правописните и пунктуационните правила. 

 

 

 

 

 

 

 
 



[Type text] 

 

ВТУ " СВ. СВ. КИРИЛ И МЕТОДИЙ"  

ФИЛОЛОГИЧЕСКИ ФАКУЛТЕТ 

 
 

2. Конспект:  
 

1.Реклама в библиотеката – същност, цели, специфика на проявление. 

2. Библиотечните услуги като реклама. Традиции и нови практики. 

3. Книгоиздаване и четене – връзки и зависимости. 

4. Книжен пазар и четене. Книжарниците като информационна среда. 

5. Рекламни и промоционални дейности за популяризиране на автори, книги и 

издателски поредици. 

6.Премиери и рекламиране на литературни и научни издания в библиотеки и 

медии.Ефективни практики на специализираната рекламна периодика за книжни 

издания. 

7.Рекламни послания и рекламни акценти в композицията на съвременната книга. 

Издателският каталог илитературният проспект; календарът, листовката и дипляната 

на издателската компания – в помощ на книжната реклама. 

8.Стратегии в интегрираната комуникация на съвременната книга. 

9.Книжна и пресреклама според въздействието ѝ върху маркетинговия канал 

(местна, регионална, национална и глобална реклама; реклама според медиите). 

Водещи организации и форуми, популяризиращи книгата и четенето. 

10. Терминологичен речник по библиотечна реклама. 

11.Краеведската библиография – средство за оповестяване на постиженията в 

края. 

12. Управление на проект. Елементи на управлението на проекта.  

13. Добри практики в осъществяването на проекти в българските библиотеки и в 

сродни културни институции.  

14.Книгоиздаване и книготърговия в България – тенденции и перспективи. 

15.Стратегии за стимулиране на продажбите в книготърговските обекти. 
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Обществ. комуник. и информ. науки. Т. 10, 2018. – В. Търново, 2018, с. 161 – 190.  

ГЕРГОВА, Ани. Българска книга : Енциклопедия / Състав. Ани Гергова; Под ред. на Парка 

Атанасова; Худож. Жеко Алексиев. – София – Москва : PENSOFT, 2004. – 506 с.  : с ил.  



[Type text] 

 

ВТУ " СВ. СВ. КИРИЛ И МЕТОДИЙ"  

ФИЛОЛОГИЧЕСКИ ФАКУЛТЕТ 

 
 

ГУЛЕНОВА, Мария. Маркетинг на книгата / Мария Гуленова. – София : Квазар, 

2003. – 255 с.  

ДЕТСТВО и четене : Темат. брой // Б и б л и о т е к а, 2014, № 3 – 4. 

ДЕТСКАТА книга на XXI век и нейните читатели : Сб. с докл. от кръгла маса, 

пров. в рамките на X Нац. фест. на детската книга в Сливен, 7май 2008 г. / [Състав: Р. 

Петрова-Василева]. – Сливен: Жажда, 2008. – 135 с.  

ДИНАМИЧНИ библиотеки – достъп, развитие, промяна : Сб. – София : ББИА, 

2016. 

ДОГАНОВ, Димитър и др. Рекламата каквато е / Димитър Доганов, Ференц 

Палфи. – 5 изд. – София : Princeps, 2000. – 360 с. 

ИВАНОВА, Калина и др. Мобилна дигитализация и нови тенденции в 

дигитализирането на писменото наследство от малки библиотеки, архиви и други 

подобни организации :Рък. / КалинаИванова. – София, 2019. 

КНИГА. Четене. Библиотека : Сб. – София : Мин. на култ., Нар. библ. Св. св. 

Кирил и Методий, 2008. 

КНИГИ,деца и тийнейджъри : Между разума и емоц. : Сб. с докл. от кръгла маса, 

пров. в рамките на XIX Нац. фест. на детскатакнига в Сливен, 9-11май 2017 г. / 

[Състав: Р. Петрова-Василева]. – Сливен : Жажда, 2017. – 220 с. 

КОВАЧЕВ, Александър. Творци на българската библиография : Био-библиогр. / Състав. 

Александър Ковачев. – В. Търново : АСТАРТА, 2004. – 272 с. 

КОВАЧЕВ, Александър. Справочно-методичен апарат в библиографския 

указател / Александър Ковачев ; Ред. Анелия Петкова. – В. Търново : Унив. изд. Св. 

св. Кирил и Методий, 2012. – 260 с. 

КОВАЧЕВ, Александър. Текущата Национална Библиография (ТНБ) на 

Република България като информационно-търсеща система (ИТС) / Александър 

Ковачев. // Б и б л и о т е к и  четене комуникации. Дванадесета нац. науч. конф. с 

междунар. уч., В. Търново, 14-15 ноем. 2013 г. : Посв. на 100-год. от Балканските 

войни / Състав. Александър Ковачев, Иван Александров, Калина Иванова. – В. 

Търново, 2014, с. 84-89. 

РАДЕВА, Живка. Библиотеката като галерия – поглед отвътре / Живка Радева. // К 

у л т у р а  и памет : 120 г. от създаването на Нар. библ. „П. Р. Славейков”. – В. 

Търново, 2010, с. 7 – 24. 

Също и в: Пътят към книгите и информацията : Сборник. – София : НБКМ, 

2010. 

РАДЕВА, Живка. Издателската политика на Народна библиотека „Петко Р. 

Славейков” в годините на прехода / Живка Радева. // Б и б л и о т е к и,  четене, 

комуникации : Осма нац. науч. конф., Велико Търново, 17–18 ноем. 2009. – В. 
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