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1. Книгознанието като наука. Комплексен характер на книговедските изследвания. 
Диференциация на научните знания за книгата. 

2. Авторът и авторското право в контекста на издателския процес. Закон за авторското право и 

сродните му права – времетраене на авторското право; имуществени и неимуществени права на 
автора; издателски договор; договор между издател и автор в периодично издание. 

3. Начало на книгоиздателските процеси в Европа. Изобретението на Гутенберг, първи стъпки и 

развитие на европейското книгопечатане. 
4. Книгоиздаването в България и преходът към пазарна икономика и свобода на печата. 

Перспективи и тендеции в развитието му през ХХІ век. Предизвикателствата на новите технологии 

пред книгоиздаването. Глобализацията и бъдещето на книгата. 
5. Видове издания, особености и правила за редакционна подготовка и производство на отделното 

издание. 
6. Книгоиздаването в България през периода от Освобождението до края на Втората световна 

война. Художествени и извънхудожествени проявления и техните по-важни представители. 

7. Редакторът като субект в научното-университетското книгоиздаване: функции, отговорности и 

взаимоотношения с издателския екип. Ролята на редактора в процеса на планирането, създаването и 

пазарната реализация на специализираната книга. 
8. Редакционно-издателският процес в научното-университетското книгоиздаване. Принципи на 

работа (с готови ръкописи, с поръчани ръкописи, с преводи и др.)  

9. Съставяне на справочно-енциклопедични издания – “жанрови” конвенции и процеси. Основни 

изисквания за изработване на словника и на статията. Илюстративен материал. Стратегии на 
взаимодействие между редакционната колегия, издателя, авторите и редакторите. 

10. Редактиране и оформление на справочни и енциклопедични издания – водещи принципи и 

процеси. Основен текст и допълнителни елементи. Ролята на редактора за общото качество на 
изданието. 

11. Книгоиздателският процес – същност, елементи, характеристика. Концепция и статут на 
издателството, регистрация, структуриране. 

12. Редакционна дейност на издателството при подготовката на ръкописа за печат. Функции и 

отговорности на редактора, задачи на техническия редактор. 

13 Основни принципи при композицията на книгата. Формат и обем на книгата. Основни кегли на 
шрифтовете за висок печат. Видове шрифтове, класификации на шрифтовете. 

14. Принципи при оформяне на заглавията в книгата. Маргиналии, бележки, отстъпи, инициали. 

Специфични оформителски средства. Мъртви и живи колонцифри. Норма и сигнатура. 
15. Художествено и илюстрационно оформление на изданията. Стилове в декорацията на книгата. 

Бели и наборни полета. Принципи при разположение на илюстративния материал. Функции на 
художествения редактор, графичния дизайнер, художника-оформител, фотограф-художника. 

16. Композиране на титулните страници, въвеждащите и справочно-спомагателните елементи в 
книгата. Издателско каре. 



 

17. Оформление на кориците и подвързиите на изданията. Цветова палитра при подготовката на 
художествения проект. Цветоотделки. Видове подвързии. Обложка на книгата, елементи, функции. 

Водещи композиционни принципи на графичния дизайн в печатните медии. Позициониране и 

класификация на илюстративния материал във вестника и списанието. 

18. Маркетинг на издателската дейност. Дистрибуция на книгата. Фактори на вътрешното и 

международното бизнесобкръжение. Структура на търговския отдел в издателството. 

19. Рекламиране и промоция на книгата. Представяне пред широка публика. Печатни издателски 

материали, свързани с рекламата и паблик рилейшънс на издателството. 

20. Формиране и калкулиране цените на издателската продукция. Видове издателски разходи при 

определяне продажната цена на книгата. 
21. Полиграфически процеси при производството на книгата – висок, дълбок, офсетов и дигитален 

печат. Същност, характеристики, съвременно състояние. 
22. Книгоразпространение и книготърговия. Видове съвременни книжарници. 

23. Социология на четенето. Основни типове читатели. Актове на четене. Четенето и съвременния 
човек. Способностите на читателя. 

24. Условия и възникване на българския печат и развитието на журналистиката ни през 
Възраждането. Приносът и значението на първите журналисти и публицисти за развитието на 
националните медии. Делото на К. Фотинов, Ив. Богоров, П. Р. Славейков, Г. С. Раковски, Л. 

Каравелов, Хр. Ботев и др. Основни издания и тенденции. 

25. Основни периоди в развитието на българската журналистика от Освобождението до началото 

на  ХХІ век. Основни печатни издания – вестници и списания. Известни редактори и журналисти. 

Съвременни печатни медии. 

26. Книгата като средство за комуникация. Начало и първи стъпки на книжната и печатната 
комуникация в България. Първите български печатари и печатници – приноси и значение. 

27. Развитието на модерното българско книгоиздаване в началото на ХХ век. Приносите на Ал. 

Паскалев, Хр. Хаджиев, Г. Бакалов, Стоян Атанасов и др. Нови библиотеки и поредици, периодични 

издания и др. 

28. Структури и модели в българското книгоиздаване между двете световни войни. Столични и 

извънстолични издатели и издателства. Характерни особености и специфика. Литературни издания и 

издания за книгата. Издатели, печатари, редактори. 
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