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1 Реклама в библиотеката – същност, цели, специфика на проявление. (Доц. д-р 

Живка Радева ; дисциплина „Библиотеки и реклама”). 

2 Библиотечните услуги като реклама. Традиции и нови практики. (Доц. д-р Живка 

Радева ; дисциплина „Библиотеки и реклама”). 

3 Книгоиздаване и четене - връзки и зависимости. (Доц. д-р Живка Радева ; 

дисциплина „Четене и информационна среда”). 

4 Книжен пазар и четене. Книжарниците като информационна среда. (Доц. д-р 

Живка Радева ; дисциплина „Четене и информационна среда”). 

5 Рекламни и промоционални дейности за популяризиране на автори, книги и 

издателски поредици. (Проф. д-р Лъчезар Георгиев ; дисциплина „Книга и рекламна 

комуникация”). 

6 Премиери и рекламиране на литературни и научни издания в библиотеки и медии. 

(Проф. д-р Лъчезар Георгиев ; дисциплина „Книга и рекламна комуникация”). 

7 Рекламни послания и рекламни акценти в композицията на съвременната книга. 

(Проф. д-р Лъчезар Георгиев ; дисциплина „Книга и рекламна комуникация”). 

8 Методически и жанрови подходи в рекламирането на книгата (Издателски 

календар, дипляна, листовка, литературен издателски проспект). (Проф. д-р Лъчезар 

Георгиев ; избираема дисциплина, избира се една от две „Практики за изобразителни и 

графични техники в рекламата на книгата” или „Методика на рекламата и изкуството на 

книгата”). 

9 Жанрови разновидности на рекламната комуникация (Изкуство на рекламния 

вестник, рекламна брошура, книгоразделител, маншетка, паметка). (Проф. д-р Лъчезар 

Георгиев ; избираема дисциплина, избира се една от две „Методика на рекламата и 

изкуството на книгата” или „Практики за изобразителни и графични техники в рекламата 

на книгата”). 

10 Стратегии в интегрираната комуникация на съвременната книга (Гл. ас. д-р 

Стела Георгиева ; дисциплина „Интегрирана маркетингова стратегия на книгата”). 

11 Книжна и пресреклама според въздействието ѝ върху маркетинговия канал 

(местна, регионална, национална и глобална реклама; реклама според медиите). (Гл. ас. 

д-р Стела Георгиева ; дисциплина „Интегрирана маркетингова стратегия на книгата”). 

12 Водещи организации и форуми, популяризиращи детското четене в Европа. 

Европейска асоциация на книгоиздателите. Международен панаир на книгата във 



Франкфурт, Лондон и Париж. Световен форум на детската книга в Болоня. (Гл. ас. д-р 

Стела Георгиева ; избираема дисциплина, избира се една от две „Световни институции 

за популяризиране на детската книга” или „Европейски институции за промоция и 

реклама на детската книга”).  

13 Терминологичен речник по библиотечна реклама. (Доц. д-р Александър Ковачев 

; „Библиография и реклама”). 

14 Краеведската библиография - средство за оповестяване на постиженията в края. 

(Доц. д-р Александър Ковачев ; „Библиография и реклама”). 

15 Управление на проект. Елементи на управлението на проекта. (Гл. ас. д-р Калина 

Иванова ; дисциплина „Организация и управление на проекти”). 

16 Добри практики в осъшествяването на проекти в българските библиотеки и в 

сродни културни институции. (Гл. ас. д-р Калина Иванова ; дисциплина „Организация и 

управление на проекти”). 

17 Книгоиздаване и книготърговия в България - тенденции и перспективи (Ас. д-р 

Стефка Чернева ; дисциплина „Рекламиране на книжна продукция в книготърговски 

обекти”). 

18 Стратегии за стимулиране на продажбите в книготърговските обекти (Ас. д-р 

Стефка Чернева ; дисциплина „Рекламиране на книжна продукция в книготърговски 

обекти”). 

 

Библиография по дисциплината „Библиотеки и реклама”, 

Доц. д-р Живка Радева 

Бенбасат, Алберт. Алиса в дигиталния свят / Алберт Бенбасат. – София : Кралица 

Маб, 2013. 

Детство и четене : Темат. брой / / Б и б л и о т е к а, 2014, № 3-4. 

Динамични библиотеки – достъп, развитие, промяна : Сб. – София : ББИА, 2016. 

Русинова, Евгения. Маркетинг и пиар – иновационни библиотечни технологии / 

Евгения Русинова. – София : ДиоМира, 2014. 

Русинова, Евгения. Мястото на библиофилството в презентационните и PR 

програми на библиотеките и музеите / Евгения Русинова. / / Б и б л и о т е к а, 2016, № 6. 

Книга. Четене. Библиотека : Сб. – София : Мин. на култ., Нар. библ. Св. св. Кирил 

и Методий, 2008. 

 

Библиография по дисциплината „Книга и рекламна комуникация”, 

Проф. д-р Лъчезар Георгиев 

Георгиев, Лъчезар. Стратегически подходи в книгоиздаването и печатните 

комуникации : Моногр. / Лъчезар Георгиев. – 4. прераб. и доп. изд. – София : АН-ДИ, 

2015. – 260 с. : рез. на англ. ез. [Допеч. изд. - София, 2016] 

Георгиев, Лъчезар. Увод в издателския процес / Лъчезар Георгиев. - В. Търново : 

Унив. изд. Св. св. Кирил и Методий, 2017. - 251 с. : с ил. : рез. на англ. ез.  

Георгиев, Лъчезар. Композиция на книгата / Лъчезар Георгиев. - 6. прераб. и доп. 

изд. – София : АН-ДИ, 2018. – 140 с.: с ил. и сх. : рез. на англ. ез.  

Георгиев, Лъчезар. Печатната комуникация и книгата : Полиграф. и реклам. асп. : 

Студия / Лъчезар Георгиев. – София : StarWay, 2014. –88 с. : със сх.  



Георгиев, Лъчезар. Книга и печатни комуникации : Моногр. / Лъчезар Георгиев. – 

В. Търново : Фабер, 2009. – 240 с. : с ил. и сх. – (Библ. Книга и полиграфия). 

 

Библиография по избираема дисциплина, избира се една от две „Практики за 

изобразителни и графични техники в рекламата на книгата” или „Методика на 

рекламата и изкуството на книгата”), 

Проф. д-р Лъчезар Георгиев 

Георгиев, Лъчезар. Книга и печатни комуникации = Book and publishing 

communications) : Моногр. / Лъчезар Георгиев. – В. Търново : Фабер, 2009. – 240 с. : с ил. 

и сх. – (Библ. Книга и полиграфия)  

Георгиев, Лъчезар. Технологии в книгоиздаването : Студия / Лъчезар Георгиев. – 

София : Star Way, 2020. – 88 с. : рез. на англ. ез.  

Георгиева, Стела. Книжната индустрия в Германия, Скандинавските страни и 

Италия / Стела Георгиева. / / И з д а т е л, 2018, № 1 (кн. 1-2). 

 

Библиография по дисциплината „Интегрирана маркетингова стратегия на 

книгата”, 

Гл. ас. д-р Стела Гергиева 

Абаджимаринова, Румяна. Книгата : Интегр. маркет. комуник. на книгата / Румяна 

Абаджимаринова. – София : Сиела, 2000. – 254 с.  

Георгиев, Лъчезар и др. Пътища на детската книга / Лъчезар Георгиев, Стела 

Георгиева. – София : АН-ДИ, 2015. - 200 с.  

Георгиева, Стела. Книжната индустрия в Германия, Скандинавските страни и 

Италия / Стела Георгиева. / / И з д а т е л, 2018, № 1 (кн. 1-2). 

Георгиева, Стела. Модерни тенденции при маркетинга на френската книга / Стела 

Георгиева. / / И з д а т е л, 2018, № 2 (кн. 3-4), с. 75-83.  

Гуленова, Мария. Маркетинг на книгата : Комуник. / Мария Гуленова. – София : 

Квазар, 2003. – 255 с.  

Гуленова, Мария. „Бертелсман” – един от лидерите на световното книгоиздаване / 

Мария Гуленова. / / И з д а т е л, 2007, № 3-4, с. 46.  

Desaive, Suna. Le marketing du livre : Etudesetstrategies / Suna Desaive, Noëlle 

Poggioli. – Paris : Editions duCercle de la Librarie, 2006. - 154 p. 

Escalante Gonzalbo, Fernando. A la sombre de los libros. Lectura, marcado y 

vidapública / Fernando Escalante Gonzalbo. - México Cidade :  El Clegio de México, 2007.  

 

Библиография по избираема дисциплина,  избира се една от две „Световни 

институции за популяризиране на детската книга” или 

„Европейски институции за промоция и реклама на детската книга”,  

Гл. ас. д-р Стела Гергиева 

Георгиев, Лъчезар. Стратегии и четене – европейски процеси в издателския бизнес 

и детската книга / Лъчезар Георгиев. / / Д е ц а т а  и четенето – между традиционната и 

електронната книга / [Състав: Р. Петрова-Василева] : Сб. с докл. от кръгла маса. – Сливен 

: Жажда, 2014, с. 111-133. 

Георгиев, Лъчезар и др. Пътища на детската книга / Лъчезар Георгиев, Стела 

Георгиева. – София : Ан-Ди, 2015. - 199 с.  



Детската книга на XXI век и нейните читатели : Сб. с докл. от кръгла маса, пров. в 

рамките на X Нац. фест. на детската книга в Сливен, 7май 2008 г. / [Състав: Р. Петрова-

Василева]. – Сливен: Жажда, 2008. – 135 с.  

Дежьо, Кристина. Програми за тийнейджъри и младежи в детската библиотека 

„Библиотечно царство” към библиотека „Чорба Дьозьо” – гр. Печ / Кристина Дежьо. / / 

К н и г а,  деца и тийнейджъри : Четенето между разума и емоциите : Сб. с докл. от кръгла 

маса пров. в рамките на XIX Нац. фест. на детската книга между 9-11 май 2017 г. в гр. 

Сливен / [Състав. Р. Петрова-Василева]. – Сливен : Жажда, 2017, 165-182.  

Двуезична публикация – английски и български език. 

Книги, деца и тийнейджъри : Между разума и емоц. : Сб. с докл. от кръгла маса, 

пров. в рамките на XIX Нац. фест. на детската книга в Сливен, 9-11май 2017 г. / [Състав: 

Р. Петрова-Василева]. – Сливен : Жажда, 2017. – 220 с. 

Лангетдонк, Адриан. Четенето между разума и емоциите. Насърчаване на четенето 

в Холандия / Адриан Лангетдонк. / / К н и г а,  деца и тийнейджъри : Четенето между 

разума и емоц. : Сб. с докл. от кръгла маса пров. в рамките на XIX Нац. фест. на детската 

книга между 9-11 май 2017 г. в гр. Сливен / [Състав. Р. Петрова-Василева]. – Сливен : 

Жажда, 2017, с. 153-163.  

Двуезична публикация – английски и български език. 

 

Библиография по дисциплината „Библиография и реклама”, 

Доц. д-р Александър Ковачев 

Борисова, О. О. Библиотечно-библиографическая реклама : Учеб.-практ. пос. / О. 

О Борисова. – Москва : ИПО Профиздат, 2002. – 224 с. 

Българска книга : Енциклоп. / Състав. Ани Гергова ; Ред. Парка Атанасова ; 

Худож. Жеко Алексиев. – София-Москва : PENSOFT, 2004. – 506 с. : с ил. 

Георгиева, Диляна. Рекламата – важна част от библиотечно-информационното 

обслужване на читателите в обществените библиотеки / Диляна Георгиева. / / Б и б л и о 

т е к и,  четене, комуникации. Шестнадесета нац. науч. конф. с междунар. уч., Велико 

Търново, 16-17 ноем. 2017 г. : Посв. на 190 год. от рожд. на видния български поет, 

публицист  и политик Петко Рачев Славейков ; 25 год. от създав. на катедра 

„Библиотекознание и библиография” при ВТУ „Св. св. Кирил и Методий” / Състав. 

Иванка Янкова и др. – В.Търново, 2018, с. 294-301. 

Други състав. Александър Ковачев, Иван Александров, Калина Иванова. 

Гуленова, Мария. Основи на маркетинга на книгата / Мария Гуленова. – София : 

Филигран, 2001. – 392 с. 

Доганов, Димитър и др. Рекламата каквато е / Димитър Доганов, Ференц Палфи. – 

5 изд. – София : Princepsq 2000. – 360 с. 

Дончева, Анета. Общо библиотекознание. Библиотечен мениджмънт : Учебник / 

Анета Дончева, Ваня Грашкина-Минчева, Елена Георгиева ; Обща ред. Ваня Грашкина-

Минчева. – София : Бълг. Библиот.-информ. асоц., 2014. – 286 с. 

Цветкова, Милена. Книгата като медия / Милена Цветкова. – София : Enthusiast, 

2012. – 600 с. 

 

 

 

 



Библиография по дисциплината „Организация и управление на проекти“,  

гл. ас. д-р Калина Иванова 

Иванова, Калина и др. Мобилна дигитализация и нови тенденции в 

дигитализирането на писменото наследство от малки библиотеки, архиви и други 

подобни организации : Рък. / Калина Иванова. - София, 2019. 

Тодорова, Таня. Библиотечни политики / Таня Тодорова. – 2. изд. София : За 

буквите-О писменехь, 2017. 

Тодорова, Таня. Разработване и управление на проекти в библиотечно-

информационния сектор : Учебник / Таня Тодорова. – София : За буквите-О-писменехь, 

2014. - 229 с. 

 

Библиография по дисциплината „Рекламиране на книжна продукция в 

книготърговски обекти”, 

Ас. д-р Стефка Чернева 

Анов, Йордан. Българинът разбира от книги. Има много добър вкус / Йордан Анов 

[онлайн]. Интервю на Албена Бъчварова. Клуб „Z“, 09.09.2018. [прегледан 15.12.2019]. 

https://clubz.bg/72790-bylgarinyt_razbira_ot_knigi_ima_mnogo_dobyr_vkus 

Бенбасат, Алберт. Банкноти и мечти между кориците : Масова книга и масово 

книгоиздаване / Алберт Бенбасат. – София : Сиела, 2011. - 420 с. 

Богданов, Иван. Пътят на книгата. Въведение в книгоиздаването. – София : 

Буквите, 2014. - 144 с. 

Котлър, Филип и др. Маркетинг 4.0 : От традиц. към дигит. - София : Локус 

Пъблишинг ЕООД, 2019. - 222 с. 

Димитрова, Малина. Книжарските вериги – създаване на имидж и маркетингови 

манипулации / Малина Димитрова. / / Л и т е р н е т [онлайн]. [прегледан 08.04.2020].  

https://liternet.bg/publish30/malina-dimitrova/knizharskite.htm 

Чернева, Стефка. Книжарниците в Германия, Чехия и Австрия през погледа на 

един български книжар / Стефка Чернева. / / Б и б л и о т е к и, четене, комуникации : 

Единадесета нац. науч. конф. с междунар. уч. В. Търново 16 – 17 ноем. 2012 г. - В. 

Търново : Унив. изд. Св. св. Кирил и Методий, 2013, с. 249–258. 

 

 

Съставил доц. д-р Александър Ковачев 
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